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Com 45,6% da quota‘de mercado em valor, a cerveja Sagres continua a manter a lideranca no
mercado cervejeiro.po tugués, sequndo a AC Nielsen. Desta fo rma, a marca supera a sya prin-

. / . . . . .
cipal concorrente cerca de 1,5 pontos percentuais no primeirg bimestre [FE‘JEI’EJFO/MaI’gO] de

Sagres é lider do mercado nacional ha tras bimestres consecutivos, posicio forte-
olidada no primeiro trimestre do ano 2009

A Sagres tem beneficiado ao longo dos Gltimos tempos de um crescimento estavel e syste n-
tado (grafico). 0 mercado total Inclui os dois canais INCIM [Horeca) e INA (Distribuicao Moderna),
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\m eineken extra-mini, mais Premium e muito
ion. Estas sao as principais caracteristicas da
nova Heineken XstraSmall, que a Sociedade Central
de Cervejas e Bebidas (scC) acaba de lancar no
mercado numa edicao limitada.
Este conceito representa um novo
marco na evolucdo das garrafas
de cerveja. Mais pequena do que
a mini habitual, a nova garrafa de
15cl da Heineken tem um ta-
manho bastante reduzido e um
formato inovador em Portugal.
Com esta aposta no mercado
nacional, a Heineken pretende
ganhar novos consu midores
para a marca, nomeadamente
os consumidores de cerveja
ocasional, os light consumers,
e o target feminino, por ser
uma opcao mais fashion e
sofisticada.
“Apbs 0 grande sucesso do
formato 15¢cL em Franca,
concordamos, tendo em
conta a tendéncia dos
(ltimos tempos para 0s
formatos mini/individuais,
gue esta seria a melhor
altura para apresentar-
mos aos portugueses

uma alternativa inovadora, sofisticada e premium”,

refere Rui Patriarca, responsavel pelo Marketing da

marca Heineken em Portugal.

A nova Heineken de 15cl permite, devido ao seu

pequeno volume, um maior controlo do alcool &

calorias ingeridas e esta disponivel desde Abril em
packs de 8 garrafas.
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A cerveja Sagres voltou a dar nas vistas pela
prestigiado concurso “pMonde Selection de la Qualité”, desta vez de uma forma total-
ar cinco Medalhas de Ouro nas einco candidaturas que

gres Preta foram distinguidas com

mente inequivoea a0 arrecad
apresentou a coneurso.
agres Bohemia e Sa
+ ais medalhas jd tinham con-

As cervejas Sagres Branea, S
ha de ouro cada uma, para junta

¢ Ouro a Sagres Zero

mais uma medal
scguido em edi¢oes anteriores do concurso.
Este ano estrearam-se ainda na conquista das Medalhas d
mostrando que estas versoes siio mais uma aposta de
Medalhas de Quro

e a Sagres Mini Pressio,

SUCESS0.
Com mais estes cincos galardoes,
Selection de la

atribuidas pelo “Monde

a Sagres detém agora 21
Qualit¢” desde 1974.




A judoca Telma Monteiro € 0 Novo
rosto da marca Formas Luso

,-,, ente medalha de ouro do Campeonato da Europa de seu plano o consumo de 1 Litro por dia. Para além de
ittna categoria -57Kg, fala nesta campanha, da sua di-  varias accdes nos pontos de venda, a campanha esta pre-
dgfle em manter o peso para as competicoes. Telma  sente em varios meios de comunicacdo, nomeadamente,
"0 sabe que para conquistar o titulo Mundial em televisao, imprensa e internet. 0 objectivo da Telma para
oterdao no proximo més de Agosto vai ter rapidamente este verao & o Mundial. E o seu qual €? Saiba mais em:

de colocar o seu peso nos 57 kg e para atingir este objec- ~
etafomnasmaw.pt

tivo decidiu fazer dieta com Formas Luso, integrando no

Mo wso esta de parabéns!

o Luso foi eleito o “Produto do Ano 2009” pelos

Isumidores portugueses, na categoria de Bebidas

uncionais. A 5.2 edicao do “Prémio Produto do Ano”,

.Thigiativa da Peres & Partners, teve lugar no dia 8 de

i Abril e os pradutos inscritos foram analisados por um
juri independente, constituido por representantes da
APAP, APED, APODEMO, APPM, Centromarca, CIP, CPD,
IMP, INPI, IPAM e AICPHC, gque seleccionou os finalistas
em cada categoria. Numa segunda fase, os finalistas
foram alvo de um estudo de mercado, realizado pela
TNS Euroteste, efectuado junto de uma amostra repre-
sentativa da populacao portuguesa, que distinguiu os
42 produtos considerados mais inovadores, distribuidos
por cinco categorias (Alimentacao e Bebidas, Higiene e
Cuidado Pessoal, Higiene Doméstica e Manutencao do
Lar, Parafarmacia e Utilidades para o Lar).
Durante um ano os produtos premiados vao poder os-
tentar o selo de “Produto do Ano” nos seus suportes de
comunicacao, incluindo packaging e publicidade.




Qagres (S0l0 COMEMa

fesla clo fulebol

X fazer face A erise que s¢ estd a sentir em Portugal e no
] 0 ¢ para comemorar o primeiro ano de patrocinio da

a Sagres A Liga Portuguesa de Futebol Profissional, a

icdade Central de Cervejas € Bebidas (SCC) aposta r:a
nova cerveja Sagres Golo. Esta edic¢io limitada, lan¢ada sob
0 m?te «() Sabor de Sempre, Golos a Dobrar”. esti dis-
ponivel 31 um pre¢o mais cconémico no canais tradicionais
de distribui¢iio nos formatos 6 pack 0,33¢l (2,89€) ¢ caixa
;l\c 24 0..313‘31 (7,99€) e € também cxportada para paises como

ranea, 51{193. Luxemburgo, Reino Unido ¢ Alemanha

A cerveja .bagres Golo ¢ feita a partir de uma receita e'ﬁpt:cial
que mantém todo o sabor original da Sagres, ¢ foi dcs;:m'olviz
da exclusivamente para comemorar 4 festa do futebol junto
de todos os scus adeptos nesta fase final da Liga Sagres.

%mo Luso voltaa convidar 05 consumi~

fidoresa comprovar a eficacia do produto em

; 5&2& jas. Sob o mote “Iransito Regulado
ou o seu dinheire de volta™, esta accao esta
adecorrer em cerca de 161 Lojas (Hiper-
mercados e Supermerl:ailosl durante 0s
meses de Maioe Junho, contando com um
reforco de visibilidade, posicoes especiais
e accoes de degustacao.
Durante dois meses, amarca desafia 0s
consumidores a fazer 0 “Teste Ritmo™: be-
per 1 garrafa por dia durante 7 dias, se nao
sentir a diferenca no seu transito intestinal
amarca devolye-lhe o seu dinheiro.
0 efeito de Ritmo Luso na regulacdo do
transito intestinal esta cientificamente
comprovado a partir de sete dias, mas
& aconselhavel o seu consumo de forma
regular, para manter um bom funciona-
mento intestinal.
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“Seleccéo Sagres Zero” disputa jogo “Sagres
Street Football II” contra estrelas do futebol.

————

A Sagres volta a proporcionar a oportunidade exclusiva a onze portu-
gueses de formarem uma equipa para jogar com Lu’s Figo, contra outros
craques, num jogo de futebol de cinco na rua, que sert disputado na
cidade de Lisboa, no dia 6 de Junho. A esta ace0 associaram-se como
co-produtores a C%omara Municipal de Lisboa e a Administras<o do Porto
de Lisboa. A convocat—ria para a OSelecs<o Sagres ZeroO teve in'cio jun-

J p i T
tamente com a campanha OEntra em JogoO com Lu’s Figo. O craque por- SAGRES
tugues volta a Odar a caraO pela marca e convida todos os portugueses
a participar nesta segunda edis<o. A campanha irt estar presente em IEEﬁ

televis<o, imprensa e internet.

Para bcarem habilitados ao prZmio, os consumidores de Sagres
devem criar (no site www.sagresstreetfootball.
pt) uma equipa constitu’da por onze par-
ticipantes e inserir os c—digos das caricas da O Craque porti
gama Sagres. No Pnal da promos<o, a equipa C
que tiver reunido mais c—digos e for aprovada pe\a marCa e
numa aprecia«<o f'sica irf jogar com Lu’s Figo,
contra conhecidos jogadores de futebol. Para nesta SegU
o efeito, a Sagres irf recriar propositadamente
Oum esttdioO numa das ruas da capital.

Esta Z a segunda vez que Lu’s Figo participa
nesta iniciativa, depois de em Junho do ano pas-
sado ter realizado o mesmo jogo no esttdio La MaladiZre, na cidade de
Neuch%otel, aqguando do Mundial de Futebol em 2008, na Su’+a.

Este jogo op™s uma equipa de consumidores naturais do concelho de
Mas<«0 a uma equipa de antigos craques do futebol portugues, da qual
bzeram parte Fernando Couto, Carlos Xavier, St Pinto, Silvino, Oceano,
Fernando Gomes e Paulo Sousa.

A promoe<o que esteve na origem do jogo OSagres Street Football®
revelou-se um enorme sucesso, tendo atingido todos os recordes e ven-
cendo o prZmio de OMelhor Evento Desportivo 20080, atribu’do na Gala
dos Eventos que teve lugar no Pavilh<o Atl%ontico, no %.mbito da progra-
mae<0 da Expoeventos, realizada em Janeiro deste ano.

Para alZm da oportunidade exclusiva de jogar com o craque, 0s
participantes da promoe<«0 v<0 ter a oportunidade de ganhar bilhetes, 10
camarotes para jogos da Liga Sagres, mini rfdios, coolers Sagres, kit's
de festa Sagres, baldes de gelo e abre ctpsulas musicais.
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QJoaquim, a p—xima rodada Z por conta da Sagres!O. Uma
frase que bcou cZlebre e estt na boca dos portugueses.
N<o Z todos os dias que o CEO de uma empresa como a
Central de Cervejas faz um ancencio a Odar a caraO por um
produto. Alberto da Ponte apareceu na televis<o a pagar
uma rodada de Sagres a todos os consumidores portu-
gueses com mais de 18 anos para
celebrar a lideranea da marca no mercado nacional ao Pm
de 20 anos (Fonte: AC Nielsen).

Este resultado s— foi poss’vel grasas ~ preferencia dos
consumidores e a uma evoluso sustentada que permitiu
" cerveja mais portuguesa chegar ~ lideranea no b nal de
2008 e mante-la em 2009, em mais dois bimestre

A experiencia correu
t«o bem (as bImagens
bcaram perfeitas ~ se-
gunda rodada!!!), que
a estrela da mais re-
cente campanha da
Sagres diz a brincar
gue n<o p>e de
parte regressar "s
Oluzes da ribalta®.
A apresentadora
Rita Andrade, a Mini




da Sagres, n<«o quis deixar de se associar a esta mento onde pretendia beber a cerveja ncemero 1
celebra«<o. em Portugal.

A campanha pretendeu assinalar Oo miximo Esta Z mais uma ace«o que se enquadra na
hist—rico da marca nos celtimos 20 anosO, justi& estratZgia da Sagres e que visa oferecer aos
Nuno Teles, director geral de Marketing da Central  consumidores experiencias cenicas de interaceo
de Cervejas. Referindo ainda que, Oo consumidor  com a marca, colocando o consumidor no centro

guer uma marca gue o recompense e h—s quer- da mesma.

emos compensar o consumidor pelo que nos deuO. Esta campanha esteve nos tres

Numa altura de crise como a que estamos a viver, canais de televis<o generalista,

Oas empresas tem a obrigas<o de dar alento e imprensa, internet, para alZm da presen<a nos
motivas«o aos 10 milh>es de portugueses para estabelecimentos de restauras«o e bebidas
viverem de uma forma mais alegre e determina- sobre o lema ORodada SagresO.

daO, sublinha. Assim, a Sagres lansou uma acs<o
assente numa promoe<0, a Rodada Sagres.
A Sagres promoveu desta maneira um concur-

SO que permitiu a todos 0os consumidores, maiores

de 18 anos e com telem—vel, ganhar uma Sagres

gritis. Para tal bastava enviar um SMS para o

ncemero indicado pela Central de Cervejas com a
4 palavra Sagres, seguida do ncemero do estabeleci-

L



Tomas Ramalho é director de Marketing do grupo In Tocha — In Hotelaria,

Lda. desde 2004, altura em que Mario Santos, gerent e do Grupo, o

desa ou para integrar este projecto. Desde entéo o Grupo tem apostado na
exploracao de espacos de restauracéo e bebidas com danca e na organizacao
de grandes eventos. Sempre com a parceria da Central de Cervejas!
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“Sou uma pessoa insatisfeita por natureza”

f assim que Tom3s ramalho, natural de Resende, com 42 anos de idade e tres PIhos, se debne. O director
de Marketing do grupo In Tocha come=ou a trabalhar com 20 anos como gerente numa empresa de agricul-
tura. Em 1999 tirou 0 curso tZcnico de Marketing no Porto e Aveiro, que a Seu Ver era o curso que mais se
adequava ” sua personalidade. Ap—s a conclus<o do curso comesou a trabalhar numa empresa de madeiras
e, em 2004, enveredou para o sector da restauras<o, mais concretamente no grupo In Tocha, onde ocupa 0
cargo de director de Marketing.

para alZm de ser um adepto do futebol, Tom$s Ramalho gosta de ler e viajar, admitindo que muitas das
viagens que jt realizou foram fonte de inspiras<o para as ideias que tem para 0S projectos do grupo In Tocha

em Portugal.
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h Sagres € 0 patrocinador oficial
Bortuguesa de Futebol nao Profis-

NP). Este patrocinio, valido por

mbito de um protocolo
JFeicao com a gociedade Central de
Cervejas eBebidas (5CC), com vista @ refor-
car a ligacao e apoio da empresa ao futebol

nacional. Desta forma, @ SCC compromete- a
-se aapoiar no desenvolvimento da imagem

r i
da LPFNP, que envolve 142 clubes da Se- b
gunda e Terceira Divisao e 272 Associag@es A
de Futebol Distrital. !

A parceria iniciad
Seleccao Nacional, g
e 0 mais recente a principal Liga de Fute-
bol, pretende reforgar © envolvimento de
todos os adeptos N3 grande festa que
é o futebol.

-2

a com o patrocinio a
ue se iniciou em 1993,

Com o objectivo de at

Liga Sagres. osta® oferecer, até 2

2008-2009, cered

grandes cl
transporte de limousine, jantar &

+

wqlle a perda de peso & uma das prioridades para
Luso lanca a Dieta Formas +, um programa de

&~ aconomico que tem como objectivo ajudar 0S

P consumidores a implementarem um plano

& lfegrado e saudavel para perder peso & garantir
uma excelente forma fisica. No site www.
dietaformasmais.pt estatodaa informacao

e acompanhamento pecessarios para a
implementagéo de uma dieta mais equilibrada.
Para além de varias dicas (teis, o site permite
calcular o seu indice de massa corporal,
esclarecer as suas dividas com um nutricionista,
partithar ideias através de um forum dedicado

3 promogao de estilos de vida mais saudaveis,

rair mais ade
tadios, 2 cerveja Sagres, patrocinadora
o o final da época

4% 13 mil bilhetes para 0% jogos
e oferta insere-se N0 ambito
pEo que da ainda a oportunidade
nte adeptos de assistirem a dois dos

4ssicos da segunda volta, com direito 2
tratamento VIP

colaboragéo entre
ytebol nao
oséDias Ferreira,

-pro'tocolo de
Portuguesa de F
2\, corn a presenca de J eir
da LPFNP: Laurentin® Dias, secretario
Desportd: Alberto da

dente da Federagao

Assinatura do
aSCCea Liga
profission

presidente
de Estado d3 Juventude & UES
erto Madail, pres!

de Eutebol

Ponte & Gilb
Portuguesa

dentro do estadio. Para além disto, @ cerveja Sagres
oferece muitos outros prémios, entre os quais, dez
mil bolas de futebol e jogos paraa PlayStation. Para
se habilitarem a estes prémios, 0s consumidores
apenas tém que juntar o maximo de c6digos de
caricas da cerveja Sagres, Sagres Mini e Sagres
Zero e inseri-los na pagina www.sagres.pt. Quantos
mais codigos forem inseridos mais probabilidades

tém de vencer!

ptos ao0s €s-
da principal

ntos, encontrar receitas e sugestées de

peneficiar de desco
actividades culturais e de lazer.

0 programa Dieta Formas + daa possibilidade aos consumidores
de criarem o seu proprio plano alimentar online e oferece sugestdes

de alimentacao e para a préatica de exercicio fisico regular.
is de 98,6% de Agua Mineral

Formas Luso é constituida por mal
fibras saciaris, oM oficacia comprovada

Natural de Lusoc € 10g/Lt de
ariedades: Limao,

na reducao do apetite, € esta disponivel em cinco v
Morango, Maca
Verde & Framboesa,
Cha Verde & Pera e
Natural [sem sabor).
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Jnidos pela
Centra\ comi

iedade Central de Cervejas € gebidas (SCC) {aneou'um quidla sua equipa dired erfa oportunidade de usufruir de um dia

a inovador denominado a OCentral ComigoO; depois deter pormes Na sua agendaia porta abjerta a processo de selece<0, sendo

ado no Employee Sunvey-a necessidade.de aumentdr.o recos quie todos 0S colaboradores §€ podem candidatar para participarem
to do empenho dos seus colaboradores. Num ano €om uma -dos Processos de'selec*«©; € aViagem B—nuS anual paraa melhor
4 econ—mica imprevis‘ve\ 7.lan*ado O desabo de tofnara Equipa:

SCCainda mais unida e inotivada para que ¢onsiga ultras No evento.de |ansamento foram tambZm anunciades 0S melhores
aafe momento crico. i

Colahorador, Manager € Equipa de 2008, seleccionados pela BSLT (Best

texto, @ tendo como. paico ArmazZm de Produto em Swap-Leader Team), composta pelos N10s.de todasas treas da SCC.
Vialonga, AlBerto da Ponte explicou’o programa-a {odos0s colabo- No,Paaldo gvento 0S colaboradores receberam 0S Passaportes
radores da , SAL, NSDU e Cettecer O programa Z1compOoSto personalizados. onde est«o inclu'das todas@s regras da OCentral
por 7 ac»es denominadas as FCCOs: IS cleiwes.queo decorrer ComigoO.

mensalmente (Co\aborador do mes; Mahager dormes e Equipa de Conycentenas de votos dos colaboradores it foi poss’vel eleger 0S

mesy;-0-dia do Colaborador N0 seu Anivers+io; o dia do; Manager no melhores Colaborador, Manager.€ Equipa’de Fevereiro € Mareo.

#

Vencedores das elei»€sS de 2008
Melhor Co\aborador - s—nia Pereira

(Sales Information & Forecast)

Melhor Manager - Artur Serra (NSDU)

Melhor Equipa - Joaquim pedro Siva, Eunice Moreifa, Lu's
Mesquita Dias € Teresa Sampaio (Equipa Ihoyas<o)

vencedores das elel»€s de Feverelro
Melhor Colaborador p Pedro Sousa (Manufacturing)
Melhor Manager B Joco Guerra

(Business Unit Marketing Beer Mainstrear)

Melhor Equipa P Equipa directaNuna Pinto de Magalh<es
(Corporate Affairs)

\encedores das elel»€3 de Mareo
Melhor Colaborador - |sabel Carvalho, (©On Trade) ‘
Melhor Manager (EMPATE) p Lurdes Galego (Servie0s Gerais)
e Gonealo da Franca (On Trade Distributors & cashOs)
Melhor Equipa P Equipa directa Nuno Pinto de Magalh<es
(Corporate Affairs)
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Amesterdao & considerada uma das mais coloridas cidade da Eu-

ropa. A maior cidade e
sobre diques na foz do

cidade um look muito proprio.
interesse, tais como museus, lo
alguns dos mais conhecidos, comao a
Church, o museu Van Gogh, Rembran

vadica e o recentem en
|naugurado no 3de

abriu no mesmo local on

de cerveja da marca, S

atraccoes turisticas holandesas. Trata
gue mostra a historia da bebida e que

capital da Holanda encontra-sé construida

rio Amstel e € atravessada por centenas de
canais, a partir dos guais 0s visitantes po
magpnifica da cidade. Os prédios inclinades, as fachadas estrei-
tas e repletas de janelas e as diferentes tonalidades conferem a

te inaugurado The

dem usufruir de uma vista

Amesterdao esta repleta de locais de
jas e mercados. Nao deixe de visitar
casa de Anne Erank, The Old

dthuis, 2 conhecida Ponte Le-

Heineken Experience.

Novembro de 2008, The Heineken Experience

endo actualmente

de esteve situada desde sempre 3 fabrica

uma das mais populares

-se de um museu interactivo,
possibilita a0 yisitante uma




experiéncia invulgar, denominada “Bottle Ride”, gue permite
uma visao geral da fabricacao, desde o processo de destilacao
ateé ao engarrafar da cerveja. A ideia e que o visitante se sinta
uma auténtica garrafa de cerveja e no final da visita tenha a
oportunidade de criar e levar uma garrafa personalizada para
casa. A visita a antiga fabrica de cerveja Heineken, agora museu,
inclui ainda um passeio pedagogico, com exposicoes interactivas,
durante a qual os visitantes podem desfrutar e relaxar com um
copo de bebida.

The Heineken Experience esta localizado em Stadhouder-
skade 78, no centro da cidade de Amesterdao, e esta aberto todos
os dias da semana das 11h as 19h. A duracao da visita é 1 hora e
30 minutos e o preco é 15 euros por pessoa.

Nesta cidade qualquer ponto é de facil e rapido acesso.
Grande parte da populacao desloca-se de bicicleta, havendo
bastantes pistas espalhadas por toda a cidade. Nao deixe ainda
de experimentar o ritual do café e do tabaco, em espacos tipicos
destinados para o efeito.
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