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A cerveja Sagres completou dez meses de lideranca em valor € volume no total Portugal, consolidando

assim a lideranca em termos anuais,
A Sociedade Central de Cervejas (SCC) cresceu 6,1% em valor e 1,7% em volume, comparando com

0 decréscimo da sua principal con respectivamente), de

acordo com os valores da AC Nielsen.
Nos meses de Junho/Julho, e face ag bimestre homélogo de 2008, o mercado de cervejas registoy

Uma ligeira queda em valor [-0,5%], decrescendo 4,2% em volume,
Em termos de quota valor, a SCC registou 48,1%, ganhando 0,3p.p. face ao bimestre anterior e

3,0p.p. face ao homélogo.

corrente em valor e volume (-4,1% e -6,8%,

de, onde ganhou quota através de Heineken.
No canal Off Trade a SCC decrescey 0,2pp, apesar do ganho de Sagres [+0,6p.p.].

Fonte: AC Nielsen
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Urna bebida moderadamente alcodlica que se obtém por
' de leveduras seleccionadas sobre um mosto preparado
ir de cevada e outros cereais maltados, ou nao, ao qual

jona lupulo e/ou seus derivados para transmitir o
teristico sabor amargo, assim como o seu aroma. Esta é
efinicao tradicional de cerveja.

0 mosto assim preparado, rico em acucares provenientes
dos cereais transformados, sofre uma fermentacao pela
levedura a fim de se transformar em Cerveja (alcool, CO2e
outros nutrientes).

E certo que se pode fabricar cerveja utilizando outras
matérias-primas em vez de cereais, tais como o agucar,

o xarope de glicose, amido, entre outras. Contudo, ja nao
estamos perante um produto 100% de origem “agricola” e
natural.

A cerveja Sagres € a Gnica cerveja produzida em Portugal
que utiliza apenas como ingredientes maltes da mais alta

qualidade, cuidadosamente sel€

maltados, agua e lipulo. E uma cerveja 10070°0¢€
“agricola”, natural e produzida de forma tradicional. As
cevadas usadas paraa producao de malte sao previamente
seleccionadas, dando assim origem aos maltes também
fabricados pela Sociedade Central de Cervejas e Bebidas na
nossa unidade fabril de Vialonga.

A Sagres é absolutamente natural. Ao longo do seu
processo de fabricacao nao lhe s3o adicionados aditivos, como
conservantes ou anti-oxidantes. Isto s6 é possivel devido a
elevada qualidade das matérias-primas.

Exceptuando alguma situacao pontual de cervejas
importadas e/ou fora do continente, 2 cerveja Sagres é a unica
cerveja fabricada em Portugal de acordo com as condicoes
acima descritas. E das mais vendidas e consumidas em
volume, contribuindo maioritariamente para as estatisticas do
consumo nacional de ce o3 peieapi




“No mento da renovacao da marca iniciada
: 3, TriNa regressou em forca aos meios
publici arios em 2009. Sob o mote “Nao te
compliques‘.”, esta campanha tem como
principais objectivos transmitir a evolucao
de TriNae oS seus valores: yitalidade,
espontaneidade e naturalidade.
13 de Julho, campanha “Nao te
Complique ar até final de Agosto.
Marcando presenca em ‘outdoor’ € televisao,
com ‘spots’ de10” e 307, representando uma
forte aposta por parte da Orangina schweppes
portugal.
Esta campanha, ela Lowe Ativism,
foi acompanhada por um conjunto de accoes de
activacao no ponto de venda, passatempos eum
concurso ‘online’ lww.trina.pt].
Laranja, Limao, Tangerinae Mais, Maca,
Ananas, Maracuja, Tropical, Laranja Sem Adicao
de Acticar sao 0S sabores TriNa disponiveis no
mercado portugués. sempre sem porbuthas €
sem conservantes.




eppes Experience: Aqui e
Agora ang_ a pela c1dade de Lisboa, desde

30 bares e restaurantes da
criteriosamente seleccionados,
com quem partilhara o “perfect serve”
Schweppes. Nesta accao de divulgacao
e degustacdo do produto, um ‘barman’
profissional confecciona ‘cocktails’
exclusivos Schweppes, oferecidos por
promotoras da marca.
Para além de desfrutarem
de uma verdadeira experiéncia
Schweppes, 0s consumidores sao
presenteados com um pratico
Livro de Bolso de Receitas de
Cocktails onde os produtos da
marca sao a estrela.

www.scha?éppes.pt

No mesmo dia, o ‘staff’ do ponto de
venda recebe uma accao de formacao
Schweppes e um ‘kit" de material
composto por ‘t-shirts’, copos,
‘shakers’, ‘mixers’, bases para copo e
o Livro de Receitas.

Schweppes vai ainda promover
um Workshop Cocktails Schweppes
ministrado por Paulo Ramos,
‘barman’ internacionalmente
reconhecido e responsavel pela
Cocktail Academy. O evento é
exclusivo para os pontos de
venda integrantes da accao
Schweppes Experience.

Toda a accao pode ser
acompanhada diariamente

@ a nova
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A atleta Telma Monteiro que recentemente deu a cara pela campanha
Formas Luso conquistou a medalha de Prata na categoria -57Kg nos
mundiais de Judo que decorreram no passado dia 26 de Agosto em
Roterdao.

“Apos as competi¢oes tenho tendéncia a ganhar peso e dificuldade
em controlar o apetite. Para poder competir no Mundial tive que me
preparar contando com a ajuda de Formas Luso, conseguindo emagrecer
¢ manter os 57kg” — afirmou Telma Monteiro.

A Judoca iniciou em Maio o processo de preparag¢ao para o Mundial,
integrando o consumo de 1 litro de Formas Luso por dia num plano
alimentar e de exercicio fisico, desenvolvido pela equipa de profissionais
que a acompanha.



sois de ter sido eleito recentemente Produto do Ano pelos con-
nidores, Ritmo Luso foi agora distinguido com o Master da Dis-
ibuigio na categoria de bebidas ndo alcodlicas, na 18.* edi¢io dos

s da Distribuicio.

s Masters da Distribui¢io sio uma iniciativa da revista “Dis-
“tribuicio Hoje”, e tém como objectivo distinguir os produtos mais
inovadores, reconhecidos pelos consumidores e distribuidores no

que diz respeito a sua qualidade. Para além da inovagio, os crité-
rios de selecgiio prendem-se com O SUCESSO comercial do produto,
adequacio as necessidades dos consumidores e apoio a0 retalhista/
grossista.

Ritmo Luso é um produto direccionado para o bem-estar no dia-
a-dia e foi especialmente desenvolvido para as pessoas que tém tran-
sito intestinal lento. Com 50% da dose didria recomendada de fibras,
tem a clara vantagem de poder ser consumido a qualquer hora, e em
qualquer lugar, por todos os que sofrem deste tipo de problema.

O efeito de Ritmo Luso na regulacio do transito intestinal estd
cientificamente comprovado a partir de 7 dias, bebendo 1 garrafa por
dia, mas é aconselhavel o seu consumo de forma regular, para manter

um bom funcionamento intestinal.
Ritmo Luso esta disponivel nos sabores Kiwi, Limao ¢ Cereais.
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es Mini Preta de tara perdida

Este lancamento represen-
¢ Cervejas e Bebidas

A nova garrafa de cerveja Sagr
A esta disponivel no mercado.

C) em reforear a lideran-
a nacional neste segmento.
Esta nova garrafa de
cerveja Sagres Mini Preta
de tara perdida estd
disponivel no formato
10x0,20 1., tornando-se
mais uma alternativa
para o consumidor, com
o beneficio “Fresca até
a altima gota”. A Sagres
Preta é actualmente lider
no segmento das cervejas
pretas conseguindo atingir
51,38% de quota de mer-
cado valor no bimestre Ju-
nho/Julho, segundo dados
AC Nielsen.

| ¢tk uma aposta da Sociedade Central d




Socuade Central de Cervejas e Bebidas (SCC) e a Delta Cafés juntaram-se numa parceria
Méditﬁ, ftornando-se nas primeiras empresas 4 langar um produto que junta duas das marcas mais
Sublematicas a nivel nacional, lideres nos seus mercados — Luso ¢ Delta. Esta parceria constitui um
sinal da inovagio e aposta constante para a economia portuguesa, tendo em conta o actual contexto
econémico.

0 Ice Coffee Luso Delta é uma bebida natural a base de {sua Mineral Natural de Luso e extracto
de Café Delta, muito semelhante ao tradicional mazagran, como muitas pessoas tradicionalmente
preparavam para toda a familia.

O sabor de Ice Coffee foi uma aposta enorme de ambas as empresas, que investigaram
profundamente qual o sabor ideal para os portugueses, de forma a juntar a dgua mineral natural
mais leve ¢ pura de Luso, com os extraordinariamente aromaticos blends da Delta Cafés,
que magicamente conferiram a este produto uma experiéncia impossivel de descrever, sem
experimentar.

Segundo Alberto da Ponte, Presidente da Comissdo Executiva da SCC: “Esta parceria
tem um enorme significado para a SCC dado que unimos o Lnow-how de duas empresas
nacionais ¢ de tradicdio para lan¢armo mercado portugués um produto inovador ¢ uma nova
marca. Num ano de¢ crise, esta jun¢ao de valéncias foi a solugdio para que 0 consumidor
tenha a sua disposicio mais uma inovagfo.”

Para Rui Nabeiro, Presidente-do Conselho.de Administracao da Delta Cafés: “O
essenecial é nio parar, nio deixar para amanhi o'que ji podia estar feito. Este produto
representa uma uniao-dé esforgos hi muito devida'ao povo portugucss ja que as empresas
que o langam sio.duas das maioress mais conhecidas ¢ respeitadas empresas do pais.

”

Estava na altura denos associarmos ¢ eriarmos algo novo € anico.”




Cenveja Saares
- em bl 3 1

¢ 5 Litros (Lts.) de cerveja Sagres a pressao com sistema de
extraccio incorporado, sem necessidade de maquina, € a maior inovagio
dos dltimos anos no mercado de cerveja em Portugal. Faeil de transpor,
tar e pritico de atilizar, o barril Sagres 5 Lts., que equivale a cerca de
25 copos de cerveja Sagres a pressio, esta disponivel nos canais de dis-
tribui¢do tradicionais (hipermercados e supermercados) por um pre¢o
inferior a 14 euros ¢ tem uma validade de 30 dias depois de aberto.

O Barril Sagres 5 Lts. ¢é ideal para todas as celebracoes familiares ou
reunioes de amigos, permitindo aos consumidores ter cerveja Sagres
com a mesma qualidade ¢ sabor de uma eerveja de Ppressao ‘standard’,
sendo para isso apenas necessdrio refrigerar 10 horas antes de servir.
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rtugal acaba de lancar no mercado portugués Orangina.

A Orangina Schweppes Po
se de polpa e sumo de fruta,

Criada em 1937, Orangina é uma bebida unica, a ba

sem corantes nem conservantes.
“Agita essa Orangina” é a mensagem internacional que caracteriza a marca e

que agora também chega junto dos portugueses. Para se poder saborear Oran-
gina é preciso agitar a garrafa, paraquea polpa se una com 0 sumo, despertando
assim todo o sabor a fruta. Levemente gaseificada, Orangina reune, numa formula
exclusiva, a mescla de varios citrinos em que a laranja é a estrela!
A sua original garrafa em forma de bolha, 0 ritual de agitar e 0 elevado teor de
sumo e polpa de fruta fazem de Orangina uma bebida Gnica e muito refrescante.
Para ja Orangina esta disponivel no mercado no formato 25cl. em garrafa de
vidro nao retornavel, estando previsto para o futuro o lancamento noutros for-
matos que responderao a diferentes necessidades dos consumidores canais de
distribuicao.
Tal como o restante portfolio da Orangina Schweppes Portugal, também a
marca Orangina € distribuida pela Sociedade Central de Cervejas e Bebidas, S.A.
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A Sociedade Central de Cervejas e Be
Cerveja Sagres Golo, que se tem reve
inovacao, desenvolvida pela equipa de
p.p. [ponto percentual) na quota valor

no canal alimentar, sendo que nos hipermerca

quota total da marca.

Depois da primeira edicao
produto foi relanca
2009/2010.

A Cerveja Sagres Golo é elaborada a partir de um
L da Sagres, desenvolvida exclusivamente para

mantém todo o sabor origina

comemorar a festa do futebol perto dos adep

esta novamente disponivel a um preco promo \
permite aos seus consumidores poder levar para casa uma maior quantidade, Ae L

a um preco 10% inferior ao de Sagres Branca. A cerveja Sagres Golo, sob ‘s

o mote “0 Sabor de Sempre, Golos a Dobrar”, estd disponivel nos canais 5 :‘

tradicionais de distribuicao nos forma
Para a primeira edica

milhoes de litros que rapidamente esgotara
total foram vendidos, nas duas edicoes,

bidas lancou em Abril deste ano a
lado um enorme sucesso de vendas. Esta
inovacao da empresa, contribuiu com 1
de Sagres, no ultimo bimestre Nielsen,

se ter revelado um enorme sucesso, este
do como forma de comemorar o arranque da Liga Sagres

tos 6 pack e caixa de 24 de 33 cl.
icao da Cerveja Sagres Golo foram produzidos 1,5 2 g

SUCES50),

dos ja representa 2,1% da

a receita especial, que

tos. Esta edicao comemorativa + +
cional mais economico, o0 que +

m, em menos de dois meses. No
cerca de 2.5000.000 Lts.
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da caixa da
nicacdo da marca

o futebol nacional desde 1993, através
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4# ixa de cerveja Sagres Mini tem agora um
ola, mais fresca e jovem, mas conservand
<ta mudanca de imagem acontece apenas a nivel

do patrocinio da Seleccao Portuguesa de Fute

Bagres Mini e tem como objectivo alinhar a comu

ém Angola, com a que se realiza em Portugal. 2008 o patrocinador principal da primeira Liga
"0 jogador angolano Pedro Mantorras continua a “dar a cara” Portugal, denominada Liga Sagres.

pela cerveja Sagres, como embaixador da marca. / <~ Com esta associacao, a Sagres pretende garantir aos adeptos

ja'Sagre Mini é lider destacada n ‘ mais e melhor futebol, imbuido de um espirito desportivista, onde

g a s3 convivéncia entre adeptos assegura uma maior qualidade do

sgven B> ony
AR : prnp jogo.

Depois de estar ligada a




inserir os dados no site www.sagres.pt até 30 de Dezembro 2009.
Para além deste prémio, vao ser ainda oferecidos mais de 100 mil
“Sagres Entra em Campo” € o ‘'slogan’ da nova campanha publicitaria brindes imediatos, entre bilhetes para jogos da Liga Sagres, mini

da Liga Sagres. Numa iniciativa nunca antes vista em Portugal, radios, impermeaveis, bolas de futebol, ‘t-shirts’ da Liga Sagres e

esta campanha esté a oferecer aos consumidores a oportunidade baralhos de cartas.

exclusiva de poderem assistir, em locais priveligiados nos estadios, A campanha é protagonizada por antigos e actuais jogadores de

aos encontros e jogar nos intervalos durante os jogos oficiais da Liga diferentes clubes, como Nuno Gomes, Vitor Baia, Dimas, David Luiz,

Sagres. Oceano, Paulo Futre, Eduardo, Cris e Rui Duarte, que convidam os
Este é apenas um dos muitos prémios oferecidos pela cerveja consumidores a “ Entrar em Campo”.

Sagres Zero aos seus consumidores, dando-lhes oportunidade de Para além dos varios prémios, a Sagres vai promover um conjunto

viverem uma experiéncia Unica e exclusiva. Para se habilitarem a de accoes de animacao que vao fazer da Liga Sagres uma enorme

este prémio os consumidores devem juntar os cédigos das caricas festa e um espectaculo a que todos os portugueses vao querer assistir.

da gama Sagres, criar uma equipa composta por sete participantes e




o entra em campo

ra se juntarem d
ram-nos no site.
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A cerveja N.° 1 no mundo ja esta presente no mercado
portugués. Com uma estratégia que prima pela
diferenciacao face as marcas existentes no mercado
nacional,a Heineken tem vindo a ganhar uma posicao de
destague-durante este ultimo ano.

Sendo tma cerveja premium e cosmopolita, a estratégia
da marca € focada na diferenciacao (estar no local
certo), qualidade, sofisticacdo e inovacdo. Assim, a SCC
oferece aos seus clientes uma cerveja “complementar”
que permite aos consumidores uma escolha selectiva,
diferenciando-se dos restantes bebedores de cerveja.

A inovacao é um dos pilares estratégicos da Heineken,
antecipando e indo continuamente ao encontro das
aspiracoes dos consumidores, desenvolvendo novas
embalagens, apostando no impacto publicitario,
oferecendo aos pontos de venda um produto premium, que
apesar dos custos mais elevados, prima pela diferenciacao
e qualidade e permite aos seus consumidores uma
experiéncia Unica. 0 ano de 2009 foi repleto de inovacoes,
ja colocadas no mercado portugués, esperando-se mais
novidades em 2010.
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Como e quando nasceu a cervejaria
Ramiro?

A cervejaria Ramiro nasceu a 7 de Abril

de 1956, pela mao do pai do Sr. Ramiro,
Manuel Alvarez, como sendo uma pequena
“casa de pasto”. Com o decorrer dos anos
o Sr. Ramiro, tendo um papel fundamental
dentro do negécio, foi lentamente intro-
duzindo o marisco. Como frequentador
assiduo do mercado da Ribeira, o Sr.
Ramiro comecou a ter a percepcao da
importancia deste produto. Entretanto, por
influéncia espanhola e fruto das cacadas






Sempre Presente!

Ramiro Alvarez Alban
1931-2009

e campeonatos que fazia em Espanha,
trouxe também para Portugal o presunto
Pata Negra.

Este conceito despertou grande interesse
levando a criacdo de uma cervejaria/
marisqueira. Em conjunto com a sua mu-
lher ampliaram e modernizaram o espaco
focalizando-se unicamente no conceito de
marisqueira, ou seja, venda de marisco,
presunto e “pregos”.

Neste momento, eu e a minha mulher,
Ana (filha do Sr. Ramiro), estamos a
frente do negdcio. No total somos 24
funcionarios.

Ha quanto tempo o Pedro esta envolvido
no negocio?

No ‘front office” ha cerca de oito anos, mas
antes ja frequentava diariamente a casa,
quando vinha ter com a Ana, que ja nessa
altura trabalhava nos escritérios.

Aos poucos comecei a integrar-me no pro-
jecto. Trabalhava numa empresa, na area
de gestao, durante o dia e a noite ajudava
na cervejaria. E assim foi acontecendo...
Entretanto, o Sr. Ramiro por motivos de
saude deixou de poder estar tao presente
no negdcio quanto este o exigia e a Ana
estava gravida do nosso primeiro filho
(gravidez de risco). O Sr. Ramiro pediu-me
para o ajudar a tempo inteiro na gestao do
negocio. Eu abandonei o meu emprego e
assumi as minhas funcdes na cervejaria.
Foi uma passagem natural e continua.

Como esta dividido este espaco?

Nos anos 80 quando o Sr. Ramiro comecou
a gerir a casa com a sua mulher apostou
na ampliacao do restaurante, com-
prando o andar da direita, o da esquerda
até adquirir o prédio todo, onde estamos
instalados actualmente.

0 espaco esta dividido por trés pisos, to-
dos eles descontraidos e associados a um
ambiente nautico. No piso inferior estao
os viveiros de marisco. No piso de entrada,
situa-se o ex-libris da casa com um mural
de azulejos tematico da autoria da “Vilva
Lamego”. Este piso é extremamente
movimentado, no qual se pode assistir

ao frenesim de toda a equipa, correndo

de um lado para outro a pedir a refres-
cante imperial, as famosas gambas ‘a la
aguillo’, Pata Negra e o “prego” da casa

- o verdadeiro ambiente de cervejaria. No
piso superior, mais calmo e reservado,
encontra-se uma pequena sala privada de
estilo maritimo.
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Que tipo de clientela tem a cervejaria Ramiro?

Felizmente temos todo o tipo de clientes, de todos os extrac-
tos sociais, e alguns estrangeiros. Desde a Expo’98 que a casa
comecou a ganhar projeccao a nivel internacional e depois foi o
“passar palavra”.

Ha quanto tempo sao clientes da Central de Cervejas?

A cervejaria Ramiro é cliente da Central de Cervejas desde a sua
fundacao, em 1956. Alids, neste momento somos muito mais

do que clientes, somos parceiros de negécio. Quando assumi as
minhas funcoes fiz algumas alteracoes em termos de gestao da
cervejaria. Uma das minhas primeiras preocupacoes foi com os
fornecedores e com a alteracao de algumas parcerias, nomeada-
mente com a SCC. Marquei uma reunido com eles e foi ai a Unica
vez que falamos de precos...

E uma parceria de muitos anos onde cada uma das empresas tem
objectivos muito concretos em termos e produto e satisfacao final
do cliente.

A SCC esta sempre disponivel para quando precisamos (e eu sou
um cliente extremamente exigente e nao dou muito espaco para
erros!) e para nos mostrar as mais recentes inovacoes, quer a
nivel de produtos, quer a nivel técnico.

E isso sempre foi assim. Ja o Sr. Ramiro confiava plenamente

na empresa e estava sempre receptivo a experimentar as suas
inovacoes.

A nossa relagdao com a Central é
muito mais do que profissional”

Recentemente enviaram-me um equipamento novo para teste,
fiquei tao satisfeito com ele que nao deixei que o levassem... e
esta ca até hoje.

Estao satisfeitos com esta parceria?
A nossa relacdo com Central é muito mais do que profissional, é
uma relacao de grande amizade e confianca.

Quais os projectos futuros da cervejaria Ramiro?

Nos ultimos tempos a casa tem ganho dimensao e uma projeccao
muito grande, tanto a nivel nacional como internacional. Podemos
dizer com alguma vaidade que a Ramiro mais que uma cervejaria
tornou-se uma marca, uma referéncia. Assim achamos que esta
na altura de serem estudadas situacoes de expansao, nao neces-
sariamente no mercado portugués, mas a nivel internacional.

Quais os mercados alvo dessa expansao?

Existe uma série de projectos estudados, mas que foram adiados
devido a crise. Londres, Turquia (Istambul] e Dubai sdo algumas das
hipéteses. Todos estes investimentos serao feitos com parceiros
locais que de alguma forma conhecem o conceito. A nossa parceria
sera mais na 6ptica de produto, ‘know-how’ e controlo de qualidade.
Estamos a estudar todas as situacoes e dependendo da cidade em
questao poder-se-a aumentar ou nio o niimero de espacos. E um
conceito que nao existe no resto do mundo, a excepcao de Espanha,
que merece ser estudado de forma sustentada.
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Com o intuito de promover a gastronomia da cidade Modesto bem como por Laplaine Guimarais, entre

de Lishoaea restauracao, a Sociedade Central de outros.

Cervejas e Bebidas (sccl, através da sua marca Sagres Segundo Alberto da Ponte, Administrador-

Bohemia, juntou-se a Camara Municipal de Lisboa, Delegado da SCC: “A Sagres Bohemia € uma cerveja
ao Turismo de Lishoa e a Associacao da Hotelaria Premium com um paladar anico e requintado, pelo
Restauracao e Similares de Portugal (AHRESP) que a associacao aos melhores chefes e restaurantes
como patrocinador do concurso Lisboa 3 Prova. A de Lisboa faz todo 0 sentido. Acreditamos qué esta
decorrer desde 0 passado més de Junho, com a iniciativa vai contribuir de forma sustentada para
inscricao dos restaurantes, este concurso que prima promover a gastronomia e a restauracao na cidade
por valores como qualidade, prestigio, modernidade, de Lisboa. E, claro, 2 melhor gastronomia vai estar
sustentabilidade e responsabiUdade social, prolonga- sempre acompanhada pela cerveja ruiva ndmero um
se até Outubro com© apuramento dos restaurantes 3 refeicdes, a Sagres Bohemia, queé conquistou quatro
galardoados com 3 Garfos e evento de encerramento. medalhas de ouro consecutivas no concurso Monde

0 concurso divide-se em trés grandes categorias: Selection e que foi recentemente distinguida como
Cozinha Tradicional, Cozinha do Mundo e Cozinha Sabor do Ano 2009 pelos consumidores”.
Contemporanea. 0 Conselho Consultivo deste concurso 0 projecto culmina com a publica¢ao do “Guia
sera constituido pelos reconhecidos gastronomos Gastronomico de Lisboa” que apresentaré 0S
Engenheiro Bento dos Santos € Maria de Lurdes restaurantes premiados NO COoNncurso.
“Uma cerveja Premium com um paladar
unico e requintado 7
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A Liga Sagres ja comegou € as emocoes do mundo do futebol também!

Em jeito de boas-vindas a nova época futebolistica, a Sagres entrou
emn campo com uma accao dirigida ao canal On Trade. Com 100.000
prémios directos, a acgao “Entra em Campo a Rasgar” comecou

no final do més de Julho e esteve presente em 1.000 pontos de
venda, premiando 0S consumidores da cerveja Sagres, qué tiveram
oportunidade de ganhar bolas de futebol e camisolas Liga Sagres,
entre outros prémios.

Embaixadores Liga Sagres

O Espago 10, no Atrium Saldanha (Lisboa) € 0 Bus

Café, em Matosinhos (Porto) s@o 08 dois pontos

de venda em Portugal que lhe permitem sentir-se

dentro de um verdadeiro estadio de futebol... 0s
Embaixadores Liga Sagres.

Convidamos desde ja todos 08 que queiram assistir ao
proximo jogo da sua equipa num destes embaixadores €
viver a verdadeira emogdo do futebol, acompanhada por
uma Sagres bem gelada...

0 site institucional da sccC [www.centralcervejas

escolares.

3 um Novo conteudo,
bre a empresa, as
los estudantes para

bebidas.pt) inclui agor
designado Pack Estudantes. Esta nova area disponibiliza info
nossas marcas € outros temas, habitualmente solicitados pe

0 Pack Estudantes esta dividido em sete seccoes principais: Historia da SCC; Visita Virtual;

Cerveja; Agua; 0'Nosso COMpromisso; Principais Desafios e Brand Centre.
disponivel na ho

me page € visitar

Para aceder ao Pack Estudantes pasta clicar no destaque

esta nova area em:
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Claudia e Agusto Val

visitam alguns clhientes.”




Claudia Loriga trabalha na Central de Cer-
vejas desde Outubro de 2004 como Gestora
Nacional de Assisténcia Técnica (Cerveja de
Pressao). Actualmente dirige uma equipa de
quatro pessoas (Gestores Regionais), com a
cobertura de toda a area nacional.

Com 33 anos de idade nasceu na Covilha e
estudou em Castelo Branco. Talvez por ser

a primeira mulher a trabalhar nesta area da
SCC é “muito acarinhada” pelos seus colegas
de trabalho, com quem se orgulha muito de
trabalhar.

Relativamente a hobbies, Claudia nao dispen-
sa o seu chi Kung, duas vezes por semana,

os passeios com o Rugas, viajar por Portugal
e Espanha e ainda ler a revista “Time Out
Lisboa”, onde tira uma série de sugestoes
para os seus momentos de lazer uma vez que
nao é de Lisboa.







COmMUNICE Segqurant,

Amt jenfe ©

Savle

Dados relevantes

Seguranca

Em 2008 tivemos 2,3 acidentes por cada 100 colaboradores
(em 2009 queremos redusir esse niimero para 0 mdaximo
1,9) e 163 dias perdidos por acidente por 100 colaboradores
(este ano queremos ficar abaixo dos 109).

Ambiente

e Os progressos feitos na area do ambiente nos iiltimos
anos tém sido extraordindrios. Em 2005 a separagdo de
residuos ndo era ainda uma prdtica corrente. Em 2008,
85% dos residuos produsidos foram valorisados.

® Na SAL iniciamos em 2008 a gestao de residuos.

® O consumo especifico de dgua e de energia em Vialonga
decresceram entre 2006 e 2008, 4,5 por cento.

® Até 2011, o desafio que nos foi lan¢ado pela Heineken é o
de redusir os consumos de energia (eléctrica e térmica)
em 9% e de agua, em 11 por cento.

Savide

A area de saiide no trabalho tem vindo a promover as

avaliagoes dos riscos para a saiide e sesuran¢a dos

colaboradores e a acompanhar as medidas para os
controlar.
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A SCC foi uma das empresas portuguesas represen-
gada na 30.2 edicao do Global Management Challenge.
lfata-se de uma competicao internacional de estratégia
Blgestao em gue cada equipa é desafiadaa gerir uma
gmpresa com O objectivo de obter @ mais alta cotacao
Sas suas accoes nNa “Bolsa de Valores - A semelhanca
05 anos anteriores, o "Global Management Challenge” €
‘organizado pela SDG - Simuladores € Modelos de Gestao
e pelo jornal Expresso.

Neste j0go as equipas discutem estratégias, tomam
decisoes empresariais, analisando 0S resultados ao longo
desta competicao internacional. 0 jogo esta em curso
simultaneamente em 25 paises e, em Portugal, iniciou-se
coma 12 voltaa 19 de Maio, estando previsto que termine
em Novembro com a final nacional.

Numa iniciativa inovadora, @ SCC criou 3 Equipas, €m
parceria com 1 cliente, 0 Grupo Jeronimo Martins, um
fornecedor, @ Logoplaste € ainda com estudantes da Uni-
versidade de Coimbra. Cada Equipa era constituida por
colaboradores da SCCem conjunto com elernentos dos
seus parceiros. Durante as cinco semanas da primeira
volta, que envolvia uma decisao todas as tercas-feiras,
as Equipas reuniram-seé € trabalharam de forma a obter
uma elevada cotacao das accoes da “sua” Empresa.

Nem sempre S€ pode celebrar o resultado, Mas
deve-se sempre reconhecer 0 esforco €0 entusiasmo do
caminho percorrido. Apesar de nao terem passado a fase
final do jogo. todos eles consideram que @ sua partici-
pacao foi uma excelente oportunidade e, fazendo um
balanco, partitharam as suas estratégias, identificaram
os pontos fortes e pontos de melhoria na cua participa-
caoe também a forma como viveram este jogo Nas suas
equipas.
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AConfraria da Cerveja realizou nO dia 17 de Julho, no Palacio Sot-
tomayor, na Figueira da Foz,asua cerimonia anual de entronizacao
de novos Confrades N0 seio da organiza¢ao- Os novos Confrades sao
personalidades notaveis oriundas das mais variadas ireas da socie-
dade portuguesa. cujavida pessoal ou proﬂssional tem ou teve con-
tacto com a actividade cervejeira. Entre as jlustres personalidades
entronizadas contam-se Carlos do Carmo, fadista, Tomaz Morais,
Seleccionador Nacional de Rugby, José Vicente Moura, Presidente
do Comité Olimpico Portugués, Prof. Doutor Rui Alarcao € Silva,
ex-reitor da Universidade de Coimbra, Filipe de Botton, Administra-
dor da Logoplaste, Teresa Caeiro, Vice-Presidente da Assembleia
da Republica e deputada, Janita Salomé, musico, Pedro Barroso.
musico, Joaquim Oliveira e Joao Viegas Soares, Administradores

da Olivedesportos, Jorge Armindo, Presidente da Armorim Turismo,
Mario Pereira Gongalves, Presidente da AHRESP, Silvia Rizzo, actriz,
Ricardo Trepa, actor, e Nuno Graciano, apresentador, entre outros.
Foram também, nesta cerimonia, entronizados Confrades alguns dos
Colaboradores da SCC.

A Confraria da Cerveja €0 ponto de encontro de pessoas que
dedicam ou dedicaram a sua vida proﬁssionat 3 causa da cerveja, ou
que para ela tenham contribuido de forma significativa, defendendo

3 valorizagao das virtudes € quaUdade de uma bebida enraizada na

Historia da Humanidade desde ha milénios. O seu objectivo ¢ a pro-
mocao, divulgagao € valorizacao da Cerveja, € particularmente, das

produzidas emn Portugal.

Lfs Duarte foi nomeado cOMO Off Trade Manager no
departamento de vendas da SCC, com efeitos a 15 de
Agosto, substituindo Brun® Cocco, que foi “apracar” um
novo projecto.

0 Luis entrou para aSCCem Janeiro de 2008 como
Brasil Project Manager, tendo desde Janeiro deste ano
pcupado@ funcao de Business Unit Soft Drinks Ma-
nager, @ qual continuara a acumular atéa identificagao
do novo titutar para esta area do Marketing.

de Manager

(D'istribui(;ﬁo Moderna)
7 A—




cager do CCNSUNC PESPONSAVEL
uma Pricricdae

mbito do posicionamento da Sociedade Central de Cervejas e Bebidas (sCC) no que

d speito @ Responsab'\lidade Social Corporativa, N0 que reporta ao consumo abusivo de
ehidas alcoolicas, as Relacoes Institucionais editam uma publ'\cac,éo ‘on-line’, denominada
zer do Consumo Responsével uma Prioridade”. Esta pretende compilar e sistematizar
as praticas relativas a tematica do consumo responsévet, abordando para além das

- ticas e accoes, internas € externas seguidas pela nossa Empresa, aquelas que @ “The 66 R
Brewers of Europe”, @ Associacao Portuguesa dos Produtores de Cerveja (APCV) e @ SeJQ R
Heineken promovem nesta area. Beba espons -
Esta informacao, disponivel no nosso site institucional em Responsabilidade Social Co o com M ai’el,
Corporativa - Publicacoes, destina-se a todos 0S ‘stakeholders da SCC, pretendendo dar- ntlnua a?do 99
_lhes a conhecer qué embora defendendo as “guas’ marcas, a 5CC reconhece @ importancia a sey 0
de fazer passara mensagem do combate ao consumo abusivo de bebidas alcoolicas.
P 9 E”derego site 'mow.' (/]

A publicagao agora editada é também a génese do micro-site sobre consumo responsével hetpyy
que ira ser lancado no noss0 site institucional, a curto prazo. co,,suwww-‘!entr I
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A Fundacao Luso, projecto pioneiro em Portugal gue tem naaguao elemento
central dasua existéncia, iniciou um ciclo de ac¢oes de sensibilizagao sobre a
importéncia da hidratagao, com duracao até ao final do ano.

Esta iniciativa tem em vista alertar oS principais grupos de risco, criancas e idosos
paraa necessidade da hidratacao, explicando a importancia de beber agua €
ajudando a reconhecer 05 princ'\pais sinais de desidratagao, €m especial no Verao.
Durante as primeiras accoes de sensibilizagao da Fundag@o Luso, que decorreram
na vila do Luso, foram abordadas, para além da vertente de caude, algumas
tematicas do ambiente e da qualidade da agua.

A recentemente criada Fundacao Luso tem como objectivo contribuir para 0
progresso do conhecimento € da informacao relacionados com @ aguaead saude
humana, assim como paraa preserva(;éo do patr'\ménio hidrico e natural do Luso,
eo desenvolvimento sustentavel da comunidade desta regiao. Asua actividade
pretende gervir todos 05 portugueses, em especial as geracoes futuras.



fial de Cervejas € Bebidas esta uma vez mais presente no
evento sobre Sustentabiudade, o Green Festival, a decorrer
conis entre 18 a 25 de Setembro . 0 ‘stand’ da empresa

< visitantes as boas praticas da Central de Cervejas
1peste ano enriquecido com uma apresentagéo da

5 S0.
e encontro, na sua segunda edicao, & organizado pela Camara

Municipal de Cascais, Grupo Gingko e Grupo GCl, e tern comoO

palco pr'mcipal o Centro de Congressos do Estoril, onde se rea- ‘
i -* pertencente 3 categori
i ‘ o de um sistema de indicadores que possibilitem a monitorizagéo da

lizam diversas conferéncias, embora seja alargado @ outras zonas

do municipio, Nas quais decorrem numMeroso
tema, tais como ‘workshops', exposicoes, exp
_estar, concertos € demonstragoes de novas tendéncias.

5 eventos alusivos ao
eriéncias de bem-

Prémios |
D@ei;;«femtﬁwmerm
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templada com © 80 lugar no

A Central de Cervejas esta de parabéns a0 ser con
“ranking’ da 12 edicao dos Prémios Desenvolvimento Sustentavel 2009, que contou
coma participagéo de mais de 200 empresas, das quais foram avaliadas 100.

A SCC tem part'\c'\pado desde o inicio nesta iniciativa conjunta da Heidrick &
Struggles e do Diario Econémico, demonstrando as suas boas praticas no
dominio da sustentabilidade, com o seu projecto “0 Nosso Compromisso".

Com a presenca do Ministro Mario Lino, 0s prémios foram entregues por Rafael
Mora, Managing Partner da Heidrick & Struggles, € Antonio Costa, Director do
Diario Econdémico, tendo O Presi i i SCC, Alberto da
Ponte, recebido 0 Certificado que foi atribuido 3 Central de Cervejas.

CEAS VERDES

Y -8 » L A e -
. Vencedor |1 € conhed
liz contemplado do Prémio |deias Verdes 2009 é o projecto Eco
esias XX|, da responsab'\Udade de Margarida Gomes. Este projec
a Educacao € Sensibilizagao Ambiental, visa @
rentabilidade local a escala das freguesias. Pretende-sé assim valorizar
a intervencao do cidadao no seu espago € envolver as freguesias N0 apoio a
implementagéo de programas de educacao ambiental. Através da abertura
de candidaturas irao ser seleccionadas quatro freguesias-tipo para a fase
piloto do projecto. 0 sistema de indicadores sera construido com pase em
5ess0es participat'\vas o ‘workshops - 0 objectivo final éa criacao de um
prémio Eco Freguesias XX| as freguesias queé demonstrarem estar no rumo
da sustentabiudade. Sera ainda considerada a possib\\idade de atribuir
oas praticas a nivel de “eco-bairros” € “eco-familias”.

es éuma iniciativa da Fundagao Luso @ do Jornal
ociedade

prémios a b
0 Prémio ldeias Verd
Expresso para distinguir projectos inovadores € (teis paraas
portuguesa, a nivel nacional, na 4rea do ambiente.
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D&



A Sociedade Central de Cervejas (SCC) foi fundada

n 1934 por quatro das mais antigas cervejeiras

ssidade de investir na construcao de uma nova

rica. Assim no dia 22 de Junho de 1968 foi inaugurada
a Fab#ita de Vialonga, que veio substituir as antigas
fabricas Portugalia e Estrela, situadas no centro de
Lisboa. Considerada na altura a mais moderna fabrica
de cerveja da Europa é, ainda hoje, a maior fabrica do
sector em Portugal. Concebido com uma perspectiva
para o futuro, decorridos 40 anos o seu ‘layout’ continua
moderno.

A Fabrica de Vialonga é também a sede da Sociedade
Central de Cervejas e Bebidas, S.A. (SCC). A unidade
fabril encontra-se situada em terreno préprio, com uma
area de 350.000 m2, tendo como actividade principal a
producao e comercializacao de malte e cerveja. E aqui na
Fabrica de Vialonga que sdo produzidas e engarrafadas

Fotos de Nuno Sousa Dias
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as marcas de cerveja Sagres e as suas variantes, com e sem alcool,
a marca Imperial, bem como outras especificas para clientes e
mercados de exportacao. Em Portugal, a SCC representa ainda
marcas internacionais de cerveja como a Heineken, Bud, Guinness,
Foster’s e John Smith’s, bem como as sidras Strongbow e Bulmers.

ejas.”

Visita guiada
A Natural foi visitar a fabrica e acompanhou todo o processo de
producao. Tudo comeca com a recepcao da cevada no cais da
fabrica. Uma vez descarregada, a cevada é limpa e armazenada
em silos para ser utilizada na fabricacao de malte. Posteriormente
é encaminhada para a malteria, onde é transformada em malte,
matéria-prima que resulta da transformacao da cevada e que esta
na base da fabricacdo de cerveja. A Central de Cervejas utiliza no
seu fabrico 100% de malte portugués. Ao contrario da maioria das
cervejeiras, que compram directamente a matéria-prima malte,
a SCC adquire e transforma a cevada, produzindo, assim, todo o
malte utilizado nas suas cervejas, garantindo um elevado nivel de
qualidade e de seguranca alimentar.

0 processo de maltagem é um processo longo e natural. No

A SCOQprodusz o
malte tilizado nas

espaco de sete dias, a cevada passa por trés fases: a molha,

a germinacao e a secagem. No fim destas trés fases a cevada

ja se encontra transformada em malte. Mas nenhuma destas
fases se inicia sem Paulo Fernandes, Team Leader da Malteria,
controlar a qualidade da cevada e proceder a calibragem do grao
na Micromaltagem. E também neste local que se efectuam testes
de maltagem numa instalacao piloto que permite testar novas
variedades de cevada para malte.

S6 depois de um rigoroso controlo de qualidade, a cevada é
transformada em varios tipos de malte.

A cevada e 0 malte sao armazenados separadamente em silos de
betdo, os quais asseguram as condicoes ideais de armazenagem,
indispensaveis para uma boa conservacdo destas matérias-primas.

0 malte armazenado nos silos é posteriormente enviado para
a fabricacdo de mosto (ou brassagem) ou pode ser carregado em
contentores, camides ou ensacado para venda a clientes externos.

A primeira fase da producdo de cerveja respeita a fabricacao
do mosto. Este processo, levado a cabo nas salas de fabrico com
as tradicionais caldeiras em cobre, corresponde a mistura e
modificacao das matérias-primas, com vista a obtencao de um



mosto para fermentar com as caracteristicas pretendidas.

A estirpe de levedura é seleccionada de acordo com o tipo e
caracteristicas da cerveja que se pretende obter, uma vez que é
principalmente a levedura que através do processo de fermentacdo
confere a cerveja as suas caracteristicas aromaticas. Para a obter,
nas quantidades necessarias a escala industrial, é necessario
comecar pela sua propagacao (multiplicacdo). Esta inicia-se no
laboratdrio de microbiologia, partindo de uma pequenissima
amostra e, ap6s a fase de propagacao laboratorial, inicia-se a
propagacao industrial. Todas as etapas de propagacao sao alvo de
um minucioso controlo microbiolégico, que garante a pureza da
levedura. Finalmente a levedura obtida entra no processo de
fermentacao da cerveja.

A fermentacao é o segundo passo da producdo da
cerveja. Nesta fase os aclcares do mosto servem de meio
nutriente a um microrganismo chamado levedura. A
levedura transforma acucares (alcool + gas carbdnico)

e 0 mosto da lugar a cerveja.

Durante a fermentacao o CO2 produzido
naturalmente pela levedura é recuperado e
purificado com colunas de carvao activado, apds o
que é comprimido e liquefeito. Posteriormente é
utilizado na carbonatacao da cerveja, na contra
pressao de tanques e nas enchedoras. 0 C02
também é cheio em tubos que sdo vendidos aos
varios pontos de venda para contra pressao dos
barris de cerveja.

A fermentacao segue-se a guarda ou
maturacao, que consiste no estacionamento da
cerveja a baixa temperatura (0 a -1,5 graus) com vista a
sua estabilizacao fisico-quimica e organoléptica. Terminada
a guarda, a cerveja passa sucessivamente por filtros que lhe
conferem o brilho e a transparéncia caracteristica.

A cerveja filtrada é guardada em tanques de onde, apds controlo de
qualidade e prova, segue para enchimento em garrafas, latas e barris.

Existem na SCC 6 linhas de enchimento de garrafas, das quais
3 sdo de garrafas de tara retornavel, 2 de tara perdida e 1 de latas.
A linha mais rapida é a de enchimento de garrafas de tara perdida
com uma cadéncia de 64.000 garrafas/hora. Além destas linhas
de enchimento, temos ainda 4 linhas de Barris de 30L e de 50L,
perfazendo uma capacidade total de 760 barris/hora.

No final deste processo, o produto segue para o armazém da
fabrica, com uma capacidade de armazenagem de cerca de 29 mil
paletes e com um movimento diario de cerca de 10 mil paletes.
Para além deste, existe ainda 0 armazém robdtico, com cerca de
150 metros de comprimento, 15 metros de largura e 12 metros de
altura e uma capacidade de armazenamento de 2977 paletes.

A visita a fabrica nao fica concluida sem uma passagem pelo
Museu da empresa e pela sala de visitas, onde a SCC oferece aos
convidados a degustacdo dos seus produtos e um animado convivio.
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